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W odpowiedzi na Pana interpelacje zgtoszona podczas LI sesji Rady Miejskiej
Biategostoku dotyczaca promocji Miasta informuje, ze Biuro Promocji Miasta prowadzi
biezace dziatania reklamowe w sposéb systematyczny i zgodny ze ,Strategia promogji
i komunikacji marketingowej, proinwestycyjnej, turystycznej i wewnetrznej miasta
Biategostoku” oraz ,Ksiega Identyfikacji Wizualnej”.

W ubiegtym roku zostaty zrealizowane kompleksowe dziatania poprzedzajace
Swiatowy Kongres Esperanto. Informacje dotyczace tego wydarzenia pojawity sie
w mediach esperanckich na catym $wiecie, kongresowe logo zostato wyeksponowane na
specjalnie przygotowanych na te okazje rozktadach jazdy PKP. A mieszkancy miasta mieli
okazje zapozna¢ sie z idea stworzona przez Zamenhofa dzieki programowi TV Esperanto
realizowanemu przez TV Biatystok.

Biuro Promocji Miasta zrealizowato przetarg na gadiety reklamowe, ktére
wykorzystywane sa przez organizatoréw wydarzen odbywajacych sie w naszym miescie,
a takie stuza jako materiaty reklamowe na targach turystycznych. Wydane zostaty
informatory turystyczne oraz mapki i broszury reklamowe, po raz pierwszy nie tylko
w jezyku polskim i angielskim, ale takze rosyjskim, niemieckim, francuskim, hiszpariskim.

W ubiegtym roku po raz pierwszy zostaly zrealizowane kampanie reklamowe
wydarzeri kulturalnych odbywajacych sie w miescie. Billboardy reklamujace festiwal
Jesien z Bluesem” mogli oglada¢ mieszkancy Biategostoku oraz Warszawy, Katowic,
Olsztyna i Lublina. Promocja imprezy tanecznej ,Over The Top” zostata zrealizowana
na nosnikach w Warszawie i Biatymstoku, a reklame telewizyjng tego wydarzenia mogli
obejrze¢ widzowie stacji MTV oraz VIVA.

Budowanie silnej i rozpoznawalnej marki naszego miasta jest procesem

dtugotrwatym, dlatego nie moina oczekiwa¢ natychmiastowych efektéw tych dziatan.




Do budowy pozytywnego wizerunku Biategostoku przyczyniaja sie takie takie dziatania
Biura Promocji jak zrealizowany w ubiegtym roku koncert ,Podziel sie Positkiem” czy
wystawa ,Ziemia z Nieba”.

W maju 2010 r. zostanie zrealizowana pierwsza ogodinopolska kampania
wizerunkowa naszego miasta. Jej gtéwnym zadaniem bedzie przyblizenie atrakgji
turystycznych Biategostoku oraz zaprezentowanie mieszkaficom Polski specyfiki i cech
unikalnych miasta. Kanaty, poprzez ktére bedzie realizowana kampania to telewizja,
radio, prasa, reklama zewnetrzna, Internet, a takie dziatania z zakresu marketingu
bezposredniego realizowane w 10 miastach Polski: Warszawie, Gdansku, Krakowie,
Wroctawiu, Olsztynie, Lublinie, Poznaniu, Katowicach, todzi oraz Szczecinie.

i W biezacym roku planowany jest podobnie jak w latach ubiegtych udziat
w targach turystycznych. Zaplanowano promocje na targach w todzi, Krakowie,
Warszawie, Poznaniu, a takze Berlinie i Wilnie. Oprécz tego planowana jest realizacja
dwoch kolejnych produktéw turystycznych ,Biatystok Kulinarny” i ,Biatystok Wielu
Kultur”.

W tegorocznym budzecie zaplanowano takie wydatki na dziatania zwigzane
z reklama wydarzen kulturalnych, w zwiazku z ktéra ogtoszono wiasnie konkurs na
opracowanie koncepcji dziatarn promujacych ,Miedzynarodowy Festiwal Szkét Lalkarskich”
oraz ,Biatystok - miasto sztuki”, oraz promocja miasta poprzez sport. Planowane jest
takie wspominane przez Pana Radnego ustawienie przy drogach wjazdowych do

® Biategostoku tablic witajacych przyjezdnych.

Jednoczesnie chciatbym przypomnie¢, ze wszyscy radni Rady Miejskiej
Biategostoku  otrzymali  ,Strategie  promocji i komunikacji marketingowej,
proinwestycyjnej, turystycznej i wewnetrznej miasta Biategostoku” oraz ,Ksiege
Identyfikacji Wizualnej” przed gtosowaniem nad w/w dokumentami w trakcie XLHI sesji
Rady Miejskiej. Dokumenty te sa takie dostepne na stronie internetowej miasta w dziale

~Wschodzacy Biatystok”, na podstronie ,Marka Miasta” .
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